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PROPOSICION CON PUNTO DE ACUERDO POR EL QUE SE EXHORTA A LA
SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO, A LA SECRETARIA DE TURISMO
Y A LOS TITULARES DE LAS DIECISEIS ALCALDIAS DE LAS DEMARCACIONES
TERRITORIALES DE LA CIUDAD DE MEXICO A FIN DE CREAR ACCIONES QUE
INCENTIVEN LAS ACTIVIDADES DE COMERCIO EN LOS MERCADOS UBLICOS
DE LA CAPITAL. ¢
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Ciudad de México, con fundamento en lo dispuesto en el articulo 29 apartado D incisos g y r
de la Constitucién Politica de la Ciudad de México; 13 fraccion X, 21 y 62 de la Ley Organica
del Congreso de la Ciudad de México; 5 fraccion |, 99 fraccion Il y 100 del Reglamento del
Congreso de la Ciudad de México, someto a consideracion de esta Soberania, la
PROPOSICION CON PUNTO DE ACUERDO.POR EL QUE SE EXHORTA A LA
SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO, A LA SECRETARIA DE TURISMO
Y A LOS TITULARES DE LAS DIECISEIS ALCALDIAS DE LAS DEMARCACIONES
TERRITORIALES DE LA CIUDAD DE MEXICO A FIN DE CREAR ACCIONES QUE
INCENTIVEN LAS ACTIVIDADES DE COMERCIO EN LOS MERCADOS PUBLICOS
DE LA CAPITAL.

ANTECEDENTES.

1. La Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos y la Constitucion Politica
de la Ciudad de México reconocen a los Mercados Publicos como centros de abasto
y distribucion de alimento que deben privilegiarse por sus caracteristicas de tradicion,
cultura y fomento econémico de primera mano para las familias.
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2. Los Mercados Publicos en México, tienen una tradicion de mas de quinientos afios, la
cultura Olmeca fue la primera representante del comercio antiguo que ejercia dichas
actividades a través del trueque’.

3. Con el desarrollo de las culturas autoctonas de México y la llegada de los espafioles,
la forma en la que se ejercia el comercio se fue modernizando, incluyendo incluso
mercancias que habian legado del Nuevo Mundo?. El trueque continuaba siendo un
método eficiente para aquel modelo de negocio, sin embargo se comenzo a usar el
cacao como moneda de cambio por algunos bienes.

4. Durante el siglo XIX y gran parte del siglo XX, los Mercados fueron el motor de
economia interna de nuestro pais, pues en ellos se distribuian bienes y servicios de
primera necesidad.

5. Los Mercados, fueron un simbolo del nacionalismo mexicano en la primera mitad del
siglo XX, prueba de ello son los murales pintados en el Mercado Presidente Abelardo
L. Rodriguez por discipulos de Diego Rivera.

6. Para la década de 1970, los Mercados Publicos de la Ciudad de México abastecian
de alimento al 80 por ciento de su poblacion3.

7. En el afio de 2018, la Asociacion Nacional de Tiendas de Autoservicio y
Departamentales, A.C., contabilizd 462 tiendas de autoservicio instaladas en la
Ciudad de México*.

8. A finales de 2019, se estimé que los 329 Mercados Publicos de la Ciudad de México
solo abastecen de alimento al 40 por ciento de la poblacion de la Capital.

PROBLEMATICA PLANTEADA.

Los Mercados Publicos de la Ciudad de México son un mecanismo de distribucion de
alimento tradicional, su perspectiva y organizacién se basan en el desarrollo social, aunque
las actividades comerciales de sus locatarios son de naturaleza lucrativa su proyeccion es
brindar el servicio de abastecimiento de productos de primera necesidad al nucleo
poblacional al que pertenecen.

Sus desventajas ante los supermercados, tiendas de autoservicio y minisuper son
innumerables, pues éstos ultimos dependen directamente del capital privado que se genera
de sus ventas, y los Mercados Publicos dependen del capital que las instituciones de

Y Witp://pri.org.mx/descargas/2016/01/mercadosDF. pdf

2 (dem.

*fdem.

* http://mnamexico.com/wp-content/uploads/2018/07/Supermercados-Final-1.pdf
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gobierno y las Alcaldias puedan invertir para su mejoramiento inmediato, de mediano y largo
plazo, asi como la organizacion de los diversos locatarios que comprenden los mercados.

Una de las desventajas mas grandes que acrecienta la brecha de desigualdad entre los
Mercados Publicos y los supermercados, es la difusion de sus productos, precios y
calidades, pues las tiendas de autoservicio tienen la facilidad de contratar tiempos de radio,
television y publicidad en plataformas electronicas para ofrecer sus productos y servicios,
caracteristica dificil de igualar para nuestros Mercados Publicos.

Los cronistas que se han dedicado a narrar la historia de la Ciudad de México no han podido
omitir la aportacion de los Mercados Publicos, pues a través de su arquitectura, muros y
naves se han plasmado testimonios de luchas sociales, arte e incluso la formacion de
familias cuya tradicion es la comercializacion de productos en estos centros de abasto.

Es por ello, que resulta imperioso que el Gobierno de la Ciudad de México a través de la
Secretaria de Desarrollo Econdmico y la Secretaria de Turismo, asi como los titulares de las
dieciséis Alcaldias de las Demarcaciones Territoriales, inicien a la brevedad una camparia de
difusion de productos y servicios que prestan los Mercados Publicos, en radio, television y
plataformas electronicas con el objetivo de disminuir la brecha de desigualdad en la
competencia de Mercados Publicos y estas grandes cadenas de distribucion privadas, lo que
permita dar a conocer a los habitantes de la ciudad los diferentes mercados de la Ciudad y
ser una opcion real de abastecimiento de la ciudadania.

CONSIDERANDOS.

PRIMERO. La Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, a través de su articulo
122, reconoce la autonomia de gestion administrativa que ejerce la Ciudad de Mexico
respecto @ su régimen interior, asi como la division del territorio en Demarcaciones
Territoriales que sera administradas por Alcaldias y que tendrén facultades delimitadas por la
Constitucion Politica de la Ciudad de México.

SEGUNDO. Los locatarios de los Mercados Publicos de la Ciudad de México tienen
garantizados sus derechos como personas trabajadoras no asalariadas, por la Constitucion
Politica Local, entre ellos tienen derecho a contar con condiciones que les otorguen certeza y
seguridad juridica para el desempefio de sus actividades comerciales. Las autoridades de la
Ciudad de México tienen la obligacion constitucional de preservar y potencializar un espacio
digno para que locatarios de Mercados Publicos presten el servicio de abasto a los
habitantes de la Capital.
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TERCERO. El numeral 11 del apartado B del articulo 17 de la Constitucion Politica de la
Ciudad de México menciona que “El Gobierno de la Ciudad de México y sus alcaldias
promoveran y fomentaran la economia social y la distribucién de alimentos basicos a traves
de los sistemas de abasto tradicionales como son los mercados publicos, los tianguis, las
concentraciones y los pequefios comercios”, razén por la cual se solicita a diversas areas de
gobierno la atencion prioritaria de los mercados publicos a fin de motivar la economia social.

CUARTO. El articulo 18 apartado A numeral 4 de la Constitucién Politica de la Ciudad de
México reconoce el valor patrimonial de los Mercados Publicos y la obligacion de las
autoridades de la Ciudad de México para preservarlos, debiendo “armonizar la proteccion del
patrimonio con los requerimientos del desarrollo econémico y social y se preservaran los
mercados publicos en su caracter de patrimonio cultural e historico.”

Por lo anteriormente expuesto, someto a consideracion de este H. Congreso de la Ciudad
México la siguiente proposicion con Punto de Acuerdo, de conformidad con lo establecido en
el articulo 5 fraccion 1l Y 100 del Reglamento del Congreso de la Ciudad de México, al tenor
del siguiente:

PUNTO DE ACUERDO.

UNICO. SE EXHORTA A LA SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO, A LA SECRETARIA
DE TURISMO Y A LOS TITULARES DE LAS DIECISEIS ALCALDIAS DE LAS DEMARCACIONES
TERRITORIALES DE LA CIUDAD DE MEXICO A FIN DE CREAR ACCIONES QUE INCENTIVEN
LAS ACTIVIDADES DE COMERCIO EN LOS MERCADOS PUBLICOS DE LA CAPITAL.

Dado en el Recinto Legislativo de Donceles, a los 27 dias del mes de febrero de 2020.
Signa la presente proposicion con punto de acuerdo, el

eI N
Dip. Ernest ,\Ala con Jiménez
Coggrego de 1a Ciudad de México
y | Legislatura
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